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Propagace



Propagace je cílevědomá koncepční činnost 
komunikačního charakteru, která zprostředkovává 
specifické podněty určitým sociálním skupinám se 
svébytnými sociodemografickými nebo zájmovými 
charakteristikami.

Součástí propagace je reklama.

Cíl:             ovlivnit kupní chování zákazníka 

Propaguje se :        
zboží
služby

Nástroj propagace: propagační prostředky



Propagační prostředky třídíme z hlediska :

smyslového působení 
zrak a  sluch, čich, hmat

užitých technických prostředků 
tisk, audio apod.

místa a doby působení 
jednotlivec, skupiny

Účinnost propagace ovlivňuje :
původnost
působivost
přesvědčivost



Dále je důležité dbát na :

povahu a uspořádanost argumentů

celkový charakter obsahu propagace

specifickou formu propagačních 
prostředků

využití psychologie při tvorbě propagace



Image
specifický obraz výrobku
vyjadřuje vžitý stereotyp, veřejné mínění, 
očekávání  společnosti
vlastní zkušenost a prožitek člověka

Vztah osoby ke zboží ovlivňuje i marketingová značka
(nejedná se o „ochrannou známku „) , kterou může 
tvořit obraz

grafický symbol
slova apod. 

Např.  grafické symboly automobilů,  slogany atd.



Příklady grafických symbolů a sloganů
http://www.pixmac.cz/pictures/grafick%C3%BDch+symbol%C5%AF/page/2#/page/1
/obj/33

http://www.vaclavak.net/weblog/nejlepsi-reklamni-slogany

K propagaci výrobku přispívá i celkový charakter 
vztahu konkrétního podniku k veřejnosti. 

Potenciálního zákazníka ovlivňuje nejen 
vystupování podniku jako celku, ale i jeho 
jednotlivých zaměstnanců.
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